


КОМПЛЕКСНАЯ АВТОМАТИЗАЦИЯ 

ПРОДАЖ И МАРКЕТИНГА

 ОТ CHILI MARKETING



— маркетинговое агентство, специализирующееся на 

внедрении передовых digital-решений и автоматизации 

отделов продаж и маркетинга.  Мы внедряем сквозную 

аналитику, повышая эффективность вложения 

маркетингового бюджета и позволяем управлять 

ключевыми показателями (например, средней ценой 

заявки, конверсией продажи, стоимостью обслуживания 

одной продажи) просто и легко. В этой презентации мы 

расскажем вам о ключевых аспектах нашей работы и 

применяемых технологиях.
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1
Создаем высококонверсионные 

сайты и лендинги
— мы ориентируемся на ведущие 

исследования Nielsen Norman Group и 

обширную базу собственных опытов. 

К А К   М Ы   У В Е Л И Ч И В А Е М   Э Ф Ф Е К Т И В Н О С Т Ь   М А Р К Е Т И Н Г А

И   П Р О Д А Ж   Н А Ш И Х   К Л И Е Н Т О В ?
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Большинство посетителей не способны сразу принять решение о покупке. Поэтому очень важно 

собирать запросы не только на покупку, но и на лид-магниты, например чек-листы и презентации. 

Презентация позволит лучше понять все преимущества вашего продукта или услуги, и построит 

эмоциональную связь. Например, продажа квартиры - это не просто продажа квадратных метров. 

Это продажа мечты, продажа свободы. Всегда найдется вариант выгоднее вашего, но сильную 

эмоциональную связь перебить ценой сложнее. До 40% лидов наших клиентов собираются через 

запрос презентации.

Как мы решаем проблему
долгого выбора?

П О Ч Е М У  В АЖ Н А  К РАС О Ч Н А Я  П Р Е З Е Н ТА Ц И Я
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Вовлекаем 
пользователя 
преимуществами 
— очень важно правильно рассказать о 

преимуществах продукта или услуги. 

Написать их на языке выгод. Разобрать ваше 

торговое предложение на составные части и 

переформировать его характеристики в 

преимущества. Ведь, клиент выбирает между 

вашим предложением и предложением ваших 

конкурентов. Поэтому чем яснее и интереснее 

будет ваше предложение, тем больший шанс, 

что клиент сделает выбор именно в вашу 

пользу. Таким образом, можно добиться 

максимальной конверсии сайта или 

посадочной страницы и преобретать 

клиентов по более выгодной стоимости. 

Делаем вас
ближе к клиенту 
— человек не хочет общаться с компанией. 

Человеку нужен человек. От работы 

менеджера по продажам зависит 

впечатление от вашей компании. Когда 

покупатель видит, что ваша компания - это 

живые люди, с которыми можно поговорить, 

которым можно задать вопросы - открытость 

компании формирует доверие. Например, 

когда еще на этапе котлована продается 

квартира - клиент не может ее увидеть, 

побывать в ней. Все, что он покупает - мечту 

жить в квартире. Все, что у него может быть - 

доверие. Что проект будет доведен до конца, 

что его не обманут. 

РА Б ОТА Е М  С  К Л И Е Н ТО М  П РА В И Л Ь Н О
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ВИДОВ ТРИГГЕРОВ в нашем 

арсенале - для разных типов 

продуктов и услуг в зависимости от 

шаблона потребления, уровня 

достатка потенциальных клиентов, 

ценовой политики, конкурентной 

среды. 

Проводя стратегические сессии с 

клиентами, мы выбираем те 

триггеры, которые смогут нажать 

кнопку “купить” в голове вашего 

клиента. 

          1 4 6 В И Д О В Т Р И Г Г Е Р О В Д Л Я В А Ш И Х К Л И Е Н ТО В
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Наши сайты 

— не просто высококонверсионные 

платформы для продаж квартир с 

безупречным дизайном! Это еще и мощные 

высокотехнологичные решения. 

Мы можем интегрировать даже самые 

сложные сервисы в сайт для того, чтобы 

увеличить количество обращений и повысить 

мотивацию на покупку ваших клиентов.

Р ЕШ Е Н И Я  ОТ  Н АС
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Создаем бронебойный маркетинг
— продаем через Instagram (рекорд - 42 

продажи квартир за месяц), Facebook, 

Вконтакте, Яндекс Директ и Google AdWords. 

3
К А К   М Ы   У В Е Л И Ч И В А Е М   Э Ф Ф Е К Т И В Н О С Т Ь   М А Р К Е Т И Н Г А

И   П Р О Д А Ж   Н А Ш И Х   К Л И Е Н Т О В ?
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Проводим 
маркетинговый аудит.
Маркетинг — это не только насколько красив 

ваш логотип или насколько много вы 

вкладываете в рекламу. Маркетинг – это 

управление и влияние на процессы от 

формирования предложения для клиента до 

потребления. Создание торгового 

предложения, продвижение, продажа, 

послепродажное обслуживание - ваш 

маркетинг должен работать на каждом этапе. 

В результате получается документ, 

содержащий информацию о том, в каких 

зонах маркетинг больше всего 

недорабатывает и составляется план работ.

П О Ч Е М У  В АЖ Е Н  А УД И Т
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Как клиенты
выбирают? 
В ходе стратегических сессий с нашими 

клиентами мы выработали инструментарий 

для анализа конкурентной среды, 

продуктового предложения и стратегии 

развития продаж объекта. 

В наших опросниках больше 100 вопросов, 
позволяющих выделить 8 ключевых 
характеристик товарных предложений и 
сформировать сильный digital-бренд с 
мощной платформой.

К А К  К Л И Е Н Т Ы  В Ы Б И РАЮТ ?  
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Привлечь нового 
клиента в 6 раз дороже, 
чем удержать старого! 
Когда мы работаем над оптимизацией работы 

отделов продаж наших клиентов, мы всегда 

стремимся не только обеспечить мощный 

поток звонков и заявок, но и сделать все для 

того, чтобы повысить конверсию в продажу 

среди уже обратившихся клиентов. 

Для этого мы делаем красочные презентации 

объектов, создаем цепочки email-писем, 

красочно рассказывающие о компании 

клиента, продающие услуги и продукты 

клиента.

x6
x6
x6
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А Вы знаете, кто на 
самом деле Ваш 
клиент? 
Мы разрабатываем портреты Ваших целевых 

клиентов и карты эмпатии для того, чтобы 

максимально точно понять, какие 

маркетинговые каналы стоит использовать 

для привлечения целевого покупателя. 

Психографический портрет клиента:
- действия, интересы, мнения; 

- отношение к продукту/услуге; 

- значение продукта/услуги в жизни; 

- поведение при покупке продукта/услуги.

Сегментируем клиентов и увеличиваем эффективность продаж  с 

помощью правильно выстроенной аргументации в 

маркетинговых материалах и при личных продажах менеджеров!

У З Н А Й Т Е  К Л И Е Н ТА  В  Л И Ц О !
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Управляем эмоциями клиентов
— создаем красочные, сочные презентации, а 

также email-рассылки новым клиентам, 

создающие постоянную ненавязчивую 

цепочку касаний, раскрывающую все плюсы 

вашего предложения.

4
К А К   М Ы   У В Е Л И Ч И В А Е М   Э Ф Ф Е К Т И В Н О С Т Ь   М А Р К Е Т И Н Г А

И   П Р О Д А Ж   Н А Ш И Х   К Л И Е Н Т О В ?
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Управляйте эмоциями 
ваших клиентов. 

Общаясь с клиентами, можно очень долго 

приводить логические доводы и сыпать 

фактами и цифрами. Но часто достаточно 

создать сильную эмоциональную связь 

клиента с покупаемым товаром или 

заказываемой услугой и количество 

возражений снижается, а мотивация к покупке 

значительно увеличивается.

Можно сколько угодно говорить о фактах, 
связанных с объектом, но логика приводит к 
выводам, а эмоции - к действиям!

Н АШ  D I G I T A L - B R A N D I N G
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70% потребителей хотят 
воспользоваться брендом в качестве 
рекомендации при принятии ими 
решения о покупке.

Около 70% потребителей заявляют,
что готовы заплатить на 20% больше 
за выбираемый ими бренд.

Примерно 40% готовы даже
рассматривать ценовую надбавку 30%. 

У З Н А В А Е М О С Т Ь   Б Р Е Н Д А

УЗНАВАЕМОСТЬ
БРЕНДА

Почему важна
узнаваемость бренда?
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Выстраиваем систему 
прямолинейного 
убеждения: 
— единая айдентика;

— единая стратегия коммуникации (образы, 

тексты, предложения); 

— единый язык платформы коммуникации 

(сайты, группы, мессенджеры, коммерческие 

предложения).

Е Д И Н С Т В О  О Б РА З О В

КонтактыО компании

Мы продумываем каждую деталь и всегда думаем,
как Вы будете представлены своим клиентам онлайн.

ТЕКСТЫ

SMM

САЙТЫ

ЕДИНЫЕ ОБРАЗЫ



Мы разрабатываем графические 
материалы, определяющие тон 
общения с клиентом: красочные, 
эмоциональные презентации , 
закрепляющие смыслы в сознании, 
визитки и сувенирную продукцию, 
создающие нужное впечатление от 
бренда.

/18Е Д И Н Ы Й  С Т И Л Ь



СИЛЬНЫЙ 
БРЕНД
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Две стороны
брендинга
Бренды живут не на бумаге — бренды живут в 

голове клиентов. Как определить 

эффективность бренда? Очень просто! 

Эффективность бренда определяется тем, 

насколько больше клиент готов заплатить за 

покупку у нашего бренда при схожих 

предложениях других брендов. Сильный 

бренд помогает менеджерам продавать, а 

человеку покупать. Создание сильного digital-

бренда с мощной платформой дает 

неоспоримое преимущество, которое легко 

посчитать в деньгах!

Д В Е  С ТО Р О Н Ы  Б Р Е Н Д И Н ГА
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Визуальная идентификация 
определяет то, как получатель 
сообщения бренда будет его 
видеть. От правильного 
визуального оформления 
зависит, насколько глубоко 
проникнут смыслы бренда в 
голову потенциальному 

пользователю.

ВИЗУАЛЬНАЯ
ИДЕНТИФИКАЦИЯ

СТРАТЕГИЯ

ТОН БРЕНДА

Стратегия определяет, 
каких целей мы хотим 
добиться с помощью 
позиционирования 

бренда и отстройки от 
конкурентов, анализа 
рынка и целевой 
аудитории.

Каким тоном бренд 
общается с 

клиентом? "На Вы" 
или "на ты"? Как 
доносит ключевую 
информацию?

ЧТО ВКЛЮЧАЕТ
БРЕНДИНГ

Логотип — ось 
визуальной 
составляющей 
брендинга.

Правила работы 
обеспечивают 
точность донесения 
смыслов бренда.

Цвета и шрифты 
обеспечивают 
точность донесения 
сообщения бренда.

Сетки и отступы 
определяют 
восприятие клиентом 
бренда сообщения.

Какие изображения можно 
размещать рядом с брендом?
Какие ассоциации и эмоции 
мы хотим вызывать?

Очень важна легенда бренда 
— квинтэссенция стратегии, 
вложенная одним 
предложением в уста 
потребителя.

Тон бренда определяет то, как 
бренд обращается к клиенту в 
социальных сетях, на сайте и с 
рекламных щитов.

L

Ч ТО  В К ЛЮ Ч А Е Т  D I G I T A L - Б Р Е Н Д И Н Г
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ВАМ ПОСТУПИЛА
НОВАЯ ЗАЯВКА!

Не продавайте товары и 
услуги — продавайте 
мечты
Нарисуйте мечты клиента. Для того, чтобы 

клиент мог лучше представить себе ваш 

продукт - нужны качественные фотографии 

или рендеры, продуманные до мелочей. Дайте 

клиенту возможность погрузиться в процесс 

выбора продукта. Прожить этот момент. 

Влюбиться в продукт или услугу. Покажите 

клиенту, как вы можете изменить его жизнь и 

сделайте этот шаг доступным для него - все, 

он - ваш!

Сколько стоит идеальное представление 
клиента о вашем продукте?



/22
К А К   М Ы   У В Е Л И Ч И В А Е М   Э Ф Ф Е К Т И В Н О С Т Ь   М А Р К Е Т И Н Г А

И   П Р О Д А Ж   Н А Ш И Х   К Л И Е Н Т О В ?

Экономим рекламный бюджет с 
помощью сквозной аналитики 

— мы позволяем вам проследить весь путь

от захода клиента на сайт до покупки. Мы 

оптимизируем рекламный бюджет по 

продажам, а не по кликам. 

5
MY COMPANYMY COMPANY

01/2501/25
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О П Т И М И З И Р У Е М  Р Е К Л А М Н Ы Й  БЮДЖ Е Т  Н Е  П ОД  К Л И К И ,  Н Е

П ОД  О Б РАЩ Е Н И Я ,  А  П ОД  П Р ОД АЖ И !

Внедряем
сквозную аналитику.
Для самых продвинутых внедряем сквозную 

аналитику - механизм, позволяющий 

отследить из какого рекламного канала 

пришел клиент, какой конкертно продукт он 

купил и сколько стоило его привлечение. С 

помощью этой информации, у нас получается 

серьезно оптимизировать рекламный бюджет 

наших клиентов - за тот же бюджет они 

получают больше продаж.

ПРОВЕЛИ БОЛЕЕ
40 ВНЕДРЕНИЙ
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Сколько стоит 
ваш клиент?
Чаще всего маркетологи считают стоимость 

привлечения клиента по модели "LastClick" - 

"цена последнего касания клиента = цена 

привлечения". Это не всегда верно! Бывает 

клиент оставляет заявку только с 10-го 

посещения. Мы покажем вам истинную 

стоимость вашего клиента!

С Ч И ТА Й Т Е  Ц Е Н У  К Л И Е Н ТА  П РА В И Л Ь Н О !



/24

1%   вложений
в маркетинг может 
увеличить 
рентабельность на 10%
Средняя рентабельность бизнеса — 10-15%

 

Кроме того, правильный маркетинг позволяет 

быстрее продавать товар или услугу по более 

высокой цене — это увеличивает финансовую 

устойчивость компании и оборачиваемость 

денег.

ГЛ А В Н А Я  МЫ С Л Ь  П Р Е З Е Н ТА Ц И И

1%
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1 источник на выбор: 

  

 

Ориентировочный рекламный 

бюджет на месяц - 50 000 руб.

Стоимость за настройку + первый 
месяц абонемента:

Описание тарифа:
"Для тех, кто хочет
посмотреть, как это
работает."

ТАРИФ
“МИНИМАЛЬНЫЙ”

ТАРИФ
“ОПТИМАЛЬНЫЙ”

ТАРИФ
“МАКСИМАЛЬНЫЙ”

5 рекламных источников:

Описание тарифа:
"Для тех, кому важно получить 
максимум клиентов.”

  

 
  

  

Стоимость за настройку + первый 
месяц абонемента:

3  источника на выбор:

  

 

Ориентировочный рекламный 

бюджет на месяц - от 100 000 руб.

Стоимость за настройку + первый 
месяц абонемента:

  

  

    

45 000 руб.30 000 руб.
Абонемент - 30 000 руб. в месяц Абонемент - 45 000 руб. в месяц

Яндекс.Директ 

Яндекс Дзен 

РСЯ 

Вконтакте 

MyTarget

Яндекс.Директ 

Яндекс Дзен 

РСЯ 

Вконтакте 

MyTarget

Яндекс.Директ 

Яндекс Дзен 

РСЯ 

Вконтакте 

MyTarget

  
       

 
       

    

+ Внедрение сквозной аналитики
+ Аудит рекламных кампаний
+ Стратегия продвижения на пол года.

85 000 руб.
       

 
       

Абонемент - 85 000 руб. в месяц 
Ориентировочный рекламный 
бюджет на месяц - от 200 000 руб



ТА Р И ФЫ  Н А  У С Л У Г И

Внедрение CRM (amoCRM) и автоматизация бизнес-процессов 

Внедрение глубокой сквозной аналитики 
и ежемесячная отчетность

SEO-оптимизация (трафиковое продвижение + по ключам)

Техподдержка сайта

Брендинг & Рендеры

Разработка  лендинга

Услуга Стоимость

от 100 000 рублей
(поэтапная оплата)*

от 50 000 рублей

от 100 000 рублей

30 000 рублей
(ежемесячно)

от 35 000 рублей
(ежемесячно)

от 2000 рублей/час

           *При заказе комплексного пакета «Сайт + Маркетинг» возможна  скидка - условия 
обсуждаются индивидуально. Размер скидки зависит от выбранного пакета услуг.

Создание цепочки писем

цена договорная

/26
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А У
Д И

Т  С
А Й

ТА

ПОЛУЧИТЕ РАСЧЕТ
Если вы получили эту презентацию - значит, 

мы считаем вас потенциальным партнером. 

Возможно, у вас есть особые задачи, которые 

специфичны и вы хотите получить 

индивидуальный расчет - скажите нам об 

этом и мы согласуем условия. 



10 ЛЮБИМЫХ КЕЙСОВ CHILI MARKETING



ГК "Агама"


Лидер по производству 

морепродуктов высшего качества. 
agama.direct - интернет-магазин 

морепродуктов и рыбы с доставкой 
на дом, их новый проект. 



ГК “Агама”

Для нового проекта ключевым 
показателем является схождение

юнит-экономики. Поэтому главным 
запросом ГК "Агама" было снижение 
стоимости заявки.



Второе, чего было нужно достичь - 
увеличение количества заявок через 
сайт.

Клиент:

Задача: 

/30К е й с  № 1  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  Г К  “ А га м а ”



/31

Премиум качество, цены на рыбу и 
морепродукты выше цен в масс-
маркете. Замороженная продукция. 
Интернет-магазин узкого сегмента, 
люди редко закупают рыбу в больших 
количествах

Особенности:

KPI
Стоимость привлеченного покупателя


до 1500 руб.
Количество заказов с сайта


более 200 в месяц 

К е й с  № 1  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  Г К  “ А га м а ”



/32

Запустили контекстную рекламу

и рекламу в соцсетях, тестировали гипотезы 
по аудиториям и креативам, 
масштабировали удачные гипотезы.

Наше решение:

Лучше всего конвертили событийные акции -


к Новому году, Масленице, 8 марта, Евро 2020. 

Аудитория по интересам на рыбу и 
морепродукты, аудитория пользователей, 
любящих парусный спорт и яхтинг, 
высокодоходная аудитория родителей.

К е й с  № 1  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  Г К  “ А га м а ”



/33

Результаты:
Через три месяца работы 
мы вышли на 

346 заказов

в месяц 

Посещаемость сайта 
увеличилась до 

9987

человек 

К е й с  № 1  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  Г К  “ А га м а ”



/36

ВкусВилл

Готовит


Доставка сбалансированных

рационов питания на дом



ВкусВилл Готовит

Клиент:

/35К е й с  № 2  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ В К У С В И Л Л  Г О Т О В И Т ”

KPI

NDA
По договору мы не можем говорить 
о количестве приведенных заявок. 
Делимся другими результатами

Получить больше заявок 

с рекламных каналов

Предельная стоимость 
привлечения




/36

Наше решение:

Собрали и проработали семантическое ядро, запустили 
контекстную рекламу в Яндексе и Google, установили 
корректировки ставок на основании анализа поведения 
аудитории по системам аналитики.



Cгенерировали новые УТП, создали креативы, запустили их 
на подобранные аудитории в ВК, Инстаграм и ФБ, 
запустили ретаргетинговые кампании и кампании LAL на 
покупателей. 



Собрали пользователей, которые являлись в прошлом 
клиентами сервиса, но были неактивны более месяца и 
запустили на них отдельную рекламную кампанию с 
обновленным меню и сервисом.

1

2

3

К е й с  № 2  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ В К У С В И Л Л  Г О Т О В И Т ”



/37

Особо удачные шаги:
Хороший результат, помимо брендовых кампаний, 
принесла аудитория пользователей желающих 
похудеть: как по ключевым запросам в контекстной 
рекламе, так и по интересам в Инстаграме

с креативами на рационы 1200 ккал.



Отлично конвертили креативы с посылами:

   Стань героем своей жизни, начни


     питаться правильно

   Успей привести себя в форму к лету

   Индивидуально подобранный рацион


     под твои цели.



Большое количество конверсий в Инстаграм

приносила аудитория похожих на клиентов

ВВ Готовит пользователей и клиентов

сети магазинов ВкусВилл.

●

●
●

К е й с  № 2  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ В К У С В И Л Л  Г О Т О В И Т ”
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Результаты:
Уже в первый месяц 
работы мы получили 

в 2,5 раза больше

заявок с рекламы 

Предельная стоимость 
заявки на

35% ниже

от начального запроса 

Общая конверсия рекламного 
трафика выросла  

в 6 раз

К е й с  № 2  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ В К У С В И Л Л  Г О Т О В И Т ”



/36

Мой

девайс


Первый в России сервис аренды 
девайсов по подписке



Мой девайс

Клиент:

/40К е й с  № 3  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ М о й  д е в а й с ”

Задача

Увеличить количество 
продаж с сайта.



На декабрь 2020 года, сайт посещали в среднем 32 000 человек



/41

Наше решение:

●

●

●

●
●

● 

   Проработали семантическое ядро, 
запустили контекстные рекламные кампании.


   Создали новые креативы, запустили 
кампании в Инстаграм.


   Тестировали аудитории, креативы, 
рекламные каналы.


   Масштабировали эффективные связки.

   Создали и оттестировали 20 маркетинговых 

гипотез с уникальными лендингами под 
каждое УТП.


  На основании полученных данных 
переработали основные страницы сайта.

К е й с  № 3  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ М о й  д е в а й с ”



/42

Особо удачные шаги:
Нашли баланс между стоимостью заявки

и охватом в контекстной рекламе, 
масштабировали успешные аудитории

в Инстаграм.



Лучше всего отрабатывала широкая 
аудитория по возрасту 18-35 лет и 
аудитория похожих

на покупателей пользователей.



Удачные УТП -

"Зачем покупать?", "Будь умнее!",

"Недорого попробовать!" 

К е й с  № 3  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ М о й  д е в а й с ”
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Результаты:
Через три месяца работы 
мы вышли на 

2186 

заказов

в месяц 

К е й с  № 3  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ М о й  д е в а й с ”



/36

Academia

Особняк на 
Галерной


Продажа апартамент-номеров,

с последующей сдачей в аренду

и гарантированной доходностью



Academia особняк на Галерной

Клиент:

/45К е й с  № 4  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ A C A D E M I A ”

KPI
Качественных


10 заявок

При предельной стоимости 
привлечения


20 000 руб.



/46К е й с  № 4  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ A C A D E M I A ”

Наше решение:

Нагенерировали более 30 гипотез, 
отобрали 10



Создали под них лендинги и креативы, 
запустили контекстную рекламу, рекламу

в Инстаграм и Фб.



Тестовым бюджетом определили 
выигрышные гипотезы и каналы, 
масштабировали их.



/47

Результаты:

Получили

10 качественных

лидов

Получили дополнительно

13 завок

на следующий объект

Стоимость заявки 
составила

7826 руб.


К е й с  № 4  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ A C A D E M I A ”



/36

Subshero


Приложение по сокращению

расходов на подписки



Subshero

Клиент:

/49К е й с  № 5  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ s u b s h e r 0 ”

Задача

Продвижение приложения, 
увеличение числа установок.



Первый запуск, конечно заказчик хотел как можно больше 
скачиваний и установок приложение.



/50

Наше решение:
Создали сайт, по которому можно было 
перейти к установке приложения. 
Разработали УТП и креативы, подобрали 
аудитории и запустили рекламные кампании.



Через 2 недели провели оптимизацию, 
масштабировав аудитории и креативы, 
которые отрабатывали лучше.

Лучше всего сработала аудитория 
пользователей, интересующихся 
подписками.

К е й с  № 5  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ s u b s h e r 0 ”



/51К е й с  № 5  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ s u b s h e r 0 ”



/52

Результаты:

Получили

1372 перехода

к установке

Стоимость перехода

34 руб.

 

Конверсия из перехода в установку

более 50%

К е й с  № 5  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ s u b s h e r 0 ”



/36

KidsWay


Сервис сопровождения детей

на занятия



KidsWay

Клиент:

Входные данные:

/54К е й с  № 6  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  k i d s w a y

Средняя посещаемость сайта на 
январь 2021 составляла


6600 человек 

Среднее количество конверсий 
по рекламному трафику


146 в месяц



/55

Разработать комплексное продвижение 
сервиса в интернете, включая 
поисковый трафик и социальные сети. 
Найти клиентов сервиса и автонянь в 
конкретных районах Москвы.

Запрос:

KPI
Средняя стоимость привлечения лидов


350 руб.

К е й с  № 6  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  k i d s w a y



/56

Наше решение:
Собрали семантическое ядро, запустили

поисковую рекламу в Яндексе и Гугл.



Разработали УТП и креативы для социальных сетей.



Собрали аудитории высокодоходных пользователей

с детьми в Инстаграм, запустили рекламу на LAL 
аудиторию. Запустили рекламу на поиск автонянь

по локальному геотаргетингу в Инстаграме и Гугл.

Отлично отработала аудитория пользователей

с интересами высокодоходной аудитории,

по локальному геотаргетингу на частные школы, 
сады и допольнительные кружки, по должностям 
на владельцев бизнеса, директоров, топ-
менеджмент. 

К е й с  № 6  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  k i d s w a y



/57

Результаты:

За первые три месяца 
работы мы получили

2076 заявок

CPL составил

256 руб.

 

К е й с  № 6  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  k i d s w a y



/36

Refin.online


Сервис по подбору банка

для рефинансирования ипотеки



Refin.online

Клиент:

Входные данные:

/59К е й с  № 7  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  R e f i n . o n l i n e

Стоимость лида составляла


630 руб. 

Средняя посещаемость сайта 
на ноябрь 2020 составляла


4 900 чел.



/60

Увеличить количество заявок в рамках 
установленного бюджета.

Столкнулись с ростом стоимости лида в 
Фейсбуке, не смогли оптимизировать 
кампанию и вернуться к прежним 
показателям.

Запрос:

KPI
Средняя стоимость привлечения лидов


350 руб.

К е й с  № 7  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  R e f i n . o n l i n e



/61

Наше решение:
Разработали и запустили новые креативы. Оптимизировали 
аудитории по возрасту, платформе, расширили количество 
аудиторий, географию рекламы. Подключили новые каналы 
рекламы Яндекс, Гугл, ВК.

1

2

3

Отказ от рекламы в Фейсбуке в пользу Инстаграма.



Перераспределение бюджета на широкую аудиторию 
без детального таргетинга. Кампания со стратегией 
“оплата за конверсии” в Яндексе приносила лиды по 
нужной цене.



После начала роста цены в Инстаграм, было принято 
решение расширить географию, что позволило 
снизить стоимость лидов.

К е й с  № 7  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  R e f i n . o n l i n e
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Результаты:

Посещаемость сайта 

21 000 

человек в месяц

Стоимость лида в первый месяц

400 руб

 

Конверсия из перехода в заявку

7,7%

К е й с  № 7  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  R e f i n . o n l i n e



/36

Баренц

Групп


Квартиры в новостройках

от застройщика Баренц Групп 



Баренц Групп

Клиент:

/64К е й с  № 8  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ Б а р е н ц  Г р у п п ”

Задача:

Создать рекламные кампании в 
интернете, как источник получения 
новых заявок и продаж 



Первый запуск кампаний



/65

Наше решение:
 Создали сайты под каждый жилой 

комплек
 Собрали семантическое ядр
 Настроили рекламные кампании в Яндекс, 

Google, Vkontakte, Facebook и Instagra
 Внедрили CRM и сквозную аналитику.

Лучше всего отрабатывал поисковый трафик в Яндексе и Гугле, ретаргетинговые 
кампании в соцсетях. Рекламные кампании на разработанный квиз приносили лиды 
стоимостью 450 руб.

К е й с  № 8  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ Б а р е н ц  Г р у п п ”



/66

Результаты:

За 2019 год было получено

1 976 заявок

с рекламной кампании

Увеличение рентабельности продаж квартир в 2,5 раза за счет грамотной маркетинговой упаковки.



Кроме того, благодаря автоматизации отдела продаж

мы добились большей конверсии отдела продаж - клиенты не “терялись”.



Мы смогли проанализировать источники трафика,

в том числе и наружную рекламу и рекламу на радио

и перераспределить бюджет так, чтобы получать

больше клиентов за те же деньги.

К е й с  № 8  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ Б а р е н ц  Г р у п п ”



/36

Sravni.ru



Поиск Product Owners для 
компании



Sravni.ru

Клиент:

/68К е й с  № 9  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ S r a v n i . r u ”

Задача:

Получить качественные заявки на 
конкурс на должность продакта в 
сравни.ру



Первый запуск кампаний



/69

Наше решение:
 Собрали целевую аудиторию в соцсетях 

по интересам, отраслям, должностям
 Разработали УТП и креатив
 Запустили рекламные кампании с 

оптимизацией на конверсии.
 Запустили кампании на имеющуюся базу 

контактов продактов и LAL по ним.

К е й с  № 9  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ S r a v n i . r u ”



/70

Результаты:
Получили

81 заявку

Снизили стоимость заявки на

48% 

К е й с  № 9  -  К О М П Л Е К С Н О Е  П Р О Д В И Ж Е Н И Е  “ S r a v n i . r u ”



/71

СОЗДАНИЕ ОТ ИДЕИ ДО  
300 000  ПИСЕМ СЕРВИСА ПО 

ОТПРАВКЕ ПИСЕМ В БУДУЩЕЕ 
“#ЧЕРЕЗГОДРФ” 

Мы реализовали все: от концепции до виральной 

стратегии в социальных сетях. Брендинг, нейминг, 

дизайн, лендинг и рекламные кампании -  все 

полностью сделали сами.
 

#ЧЕРЕЗГОДРФ

#ЧЕРЕЗГОДРФ

Кейс №10 - СОЗДАНИЕ ОТ ИДЕИ ДО 300 000 ПИСЕМ  
СЕРВИСА ПО ОТПРАВКЕ ПИСЕМ В БУДУЩЕЕ “#ЧЕРЕЗГОДРФ” 



Сами себе клиент.

Сделать счастливыми как можно больше 
русскоговорящих мечтателей.

- Некоммерческий проект; 
- Сжатые сроки реализации (одна 
неделя от идеи до запуска); 
- Важно получить виральность за 
счет репостов; 
- Огромное количество сервисов с 
таким же функционалом.

Клиент:

Особенности:

Задача: 

/72
Кейс №10 - СОЗДАНИЕ ОТ ИДЕИ ДО 300 000 ПИСЕМ  
СЕРВИСА ПО ОТПРАВКЕ ПИСЕМ В БУДУЩЕЕ “#ЧЕРЕЗГОДРФ” 



Идея сервиса пришла нам холодным 
зимним вечером. Мы любим ставить 
большие цели и писать себе письма в 
будущее, чтобы потом открыть, прочесть и 
понять, насколько мы приближаемся к цели. 
Мы решили сделать этот сервис удобным 
для всех. Сначала им воспользовались 
наши друзья, потом друзья друзей.   

О нас стали публиковать новости СМИ - это 
привело еще больше людей, написавших 
письмо в будущее. Мы запустили 
небольшую рекламную кампанию в ВК и 
Instagram - от наплыва посетителей 2 раза 
падал сервер! К нам обращались бренды, 
чтобы купить проект, но мы оставили его 
себе - ведь это так здорово - дарить людям 
радость. Огромное количество людей 
воспользовалось сервисом в новый год, но 
письма отправляются до сих пор. 
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Инструменты:

Кейс №10 - СОЗДАНИЕ ОТ ИДЕИ ДО 300 000 ПИСЕМ  
СЕРВИСА ПО ОТПРАВКЕ ПИСЕМ В БУДУЩЕЕ “#ЧЕРЕЗГОДРФ” 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Результаты:

Главный показатель нашей работы - более 
300 000 отправленных писем.
 

Кроме  этого, мы получили более 50 
бесплатных публикаций в СМИ, еще 
столько же - в крупных пабликах. О нас 
сняли 2 сюжета на телевидении.  


И самое главное: мы сделали огромное 
количество людей счастливее в Новый Год  
и осчастливим в год, когда люди будут 
читать свои письма.  

Кейс №10 - СОЗДАНИЕ ОТ ИДЕИ ДО 300 000 ПИСЕМ  
СЕРВИСА ПО ОТПРАВКЕ ПИСЕМ В БУДУЩЕЕ “#ЧЕРЕЗГОДРФ” 



Выжмите из вашей 
рекламы максимум 

chili-marketing.ru +7 (812) 240-13-02


